\ JCDecaux

A

Alrport

1f A B ¥ Stories
%7 Wb e | Brasil

Uma série de pesquisas elaboradas pela JCDecaux, lider em OOH e maior
operadora de midia aeroportuaria no mundo e no Brasil*, especialmente para o
mercado brasileiro, revela tudo sobre a quimica perfeita dos negécios nos aeroportos.

Na edicdo passada, fizemos um raio-X do GRU Airport. Prepare-se, agora, para
descobrir 0 poder da publicidade em ambientes onde as mensagens de marcas
encontram passageiros altamente qualificados e tomadores de decisao.

*A JCDecaux opera o maior aeroporto da América Latina —
GRU Airport e também os aeroportos internacionais de Brasilia e Natal
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2 EDIGAO A seguir, a nossa proxima viagem sera em torno da publicidade

B2B em aeroportos. Analisamos o comportamento e a percepcéao
de executivos em relagéo a midia out of home (OOH) e como ela
tem alto poder de influéncia nas decisées de compras

GRU/BSB Aeroportos

Abe r'l'OS pCl rq corporativas. Os resultados de uma pesquisa realizada no Brasil
neQOCIOS € em mais de 12 paises apontam, entre outros destaques, que a

Conexdo com publicidade no ambiente aeroportuario gera, em média, 65% de
ELENES DIECIRICRRIAERS conversao para negoécios de diferentes segmentos.
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Viajantes
empoderados O estudo ‘Aberto para Negdcios, que aconteceu entre os meses de setembro e novembro de 2018, teve como foco os

BDMs (business decision makers), executivos tomadores de decisao, como CEOs, CFOs e CTOs. No total, foram

e dec i d idos 4.464 participantes, sendo 431 somente no Brasil (GRU Airport e Aeroporto Internacional de Brasilia).

Tomadores de deciséo o
estdo em “modo trabalho” 7 5 o 4 * 5
no aeroporto

Afirmam que o Dizem que quando estao
trabalho € a sua no aeroporto tém tempo e
principal preocupacao. oportunidade para explorar novas

ideias para seus negdcios.

Em média, esses executivos costumam chegar bem antes do horario do vdo mesmo para viagens curtas.

|
Quem séo eles, Reservam em torno de 1h29min para curtas distancias e 2h39min para longas distancias.
n

Audiéncia qualificada
Somente aqueles que tomam as decisoes

= . . Responsabilidade orcamentaria
O trabalho nao fica restrito aos P &

business lounges, 60% dos 8 1 O/ 1 90/
entrevistados trabalham fora dessas o o 3 5
RSP sdmm

areas e 89% dizem prestar atencéo no

> tém grande controle sobre influenciam grande parte
ambiente e no que acontece ao redor. 0 orcamento da empresa do controle orcamentario budget médio
Trata-se de uma audiéncia com responsabilidade significativa S
e influéncia orcamentaria. O estudo prova que os executivos geral da JCDecaux
nao so6 percebem a publicidade no aeroporto, como também no Brasil.

sao receptivos e agem de acordo com ela, tornando-a mais
relevante do que nunca.




Midia OOH

Os dados também indicam que, ao criar um senso de marca confiavel, o aeroporto supera outros lugares

I e ae ropo rtos: quando o assunto é publicidade. Em uma avaliagdo de dez atributos, com notas entre 7 e 10, o aeroporto

aparece entre os trés principais ambientes com maior impacto em percepcao positiva de marcas B2B.

o matc h pe rfeito A midia nesse ambiente também impulsiona a consideragao pela marca, além de conversao.

A publicidade nos aeroportos:

AWARENESS

MOTIVA A BUSCA POR~MAIS
INFORMAGAO 71%
GERA CONSIDERAGAO
CONVERSA - 58%

DIRECIONA PARA

CONTATO/ CONVERSAO

COMPRA o 650/°

44% Conversam com outros colegas/familiares/amigos
24% Tiraram uma foto e compartilhou com outras pessoas

22% Comentaram sobre isso nas redes sociais

51% Visitaram o site da marca
35% Fizeram uma decisao consciente de investigar mais

27% Tiraram uma foto para futuras referéncias

44% Fizeram uma compra depois/durante a viagem
33% Testaram um produto da marca anunciada
14% Marcaram uma reuniao com a empresa para saber mais

19% Telefonaram para um numero anunciado
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e —— o ut ros I n s I g hts As marcas B2B que anunciam em aeroportos séo associadas a valores bastante positivos, entre eles:
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~  dos aeroportos
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Nos terminais

Quando o assunto é frequéncia, 44% dos executivos fizeram mais de cinco viagens internacionais nos
Ultimos 18 meses e, 69% deles, fizeram essa mesma média de voos domésticos. Durante essas viagens,
eles afirmam acompanhar um anuncio imediatamente ou logo apés o momento do engajamento.
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4emb5
tomadores de decisao

sa0 mais propensos a considerar marcas B2B
que anunciam dentro e ao redor de um aeroporto,
indice no Brasil superior a média global.

OOII-I:

—— uma midia

dinamica

O estudo
também mostra que

a publicidade em aeroportos é fundamental e
eficiente para marcas B2B. Diferentemente da
midia at-home ou online, a audiéncia nao pode
pular ou bloquear o anuncio.

Mais de
42 milhoes

de passageiros foi o nimero que
GRU Airport recebeu em 2018. E
impossivel ndo ser impactado
pela versatilidade do OOH.

Fonte: GRU Airport

Com formatos variados, inovadores e de alto impacto, é possivel desenvolver solugdes de midia que acompanham a
jornada do business decision maker em pontos estratégicos dos aeroportos.

Solugcdes como grandes painéis estaticos e
digitais localizados em areas de grande
audiéncia, produtos iconicos com alto impacto
como corredores digitais e videowalls, e

projetos especiais como totens interativos sao
algumas das inumeras possibilidades para sua
marca impactar a maior audiéncia de business
decisions makers.

PROXIMA EDICAO

EFETIVIDADE

E TUDO!

No ultimo especial da série JCD Airport Stories Brasil, vocé vai conhecer o novo
sistema de métricas internacional para aeroportos, além das razoes pelas quais,
definitivamente, esses ambientes sé@o o melhor lugar para sua marca estar.

“A todo momento,
aqueles anuncios me
inspiram, seus slogans
e suas imagens”

Head de vendas e logistica, em depoimento para
a equipe de pesquisa.

JCDecaux

www.jcdecaux.com.br



